


MENSAGEM DO NOSSO CEQ

Caros colegas e parceiros, Abril 2020

Em outubro de 2019, o Prémio Nobel de Economia foi atribuido a Abhijit Banerjee, Esther Duflo e Michael Kremer por
introduzirem o uso de métodos experimentais no estudo da economia de desenvolvimento. Desde 1948, que os estudos
randomizados controlados (ERCs) tém sido usados para testar a eficacia de tratamentos na area de medicina, mas o
seu uso mais amplo na area de Desenvolvimento s6é comegou em meados dos anos 90. A abordagem dos laureados era
dividir as principais questdes do Desenvolvimento em tépicos menores e mais gerenciaveis que poderiam ser testados
rigorosamente através de ERCs.

A DMI orgulha-se de estar ao lado da GiveWell, Impact Matters e muitas outras instituicdes que se identificam com este
movimento. A préopria DMI conduziu os dois Unicos ERCs bem-sucedididos na comprovacao do impacto dos meios de
comunicagdo de massa no comportamento humano. O segundo destes estudos, focado em planeamento familiar (2015-
18), foi verificado pela Directora Executiva da J-PAL, Rachel Glennerster. A DMI continua empenhada em usar a ciéncia
para guiar o nosso trabalho e em testar com rigor as nossas campanhas antes de as replicar em maior escala.

A medida que a COVID-19 se dissemina pelo mundo, a DMI estd a fazer tudo o que pode para contribuir com as nossas
campanhas guiadas pela ciéncia. A crise do ébola demonstrou que é essencial continuar com as campanhas de salude
existentes, caso contrario, pessoas morrem de outras doengas, desnecessariamente. Portanto, estamos determinados
a seguir os conselhos da OMS e continuar com as nossas campanhas sobre tépicos como a maldria, a diarreia e a
pneumonia, bem como as sobre planeamento familiar. Também pretendemos realizar campanhas especificas sobre
a COVID-19 em cada um dos nove paises nos quais operamos, muitos dos quais solicitaram o nosso apoio. Este € um
trabalho que estamos determinados a desenvolver, e estou sensibilizado com a notéria determinagao das nossas equipas
nos diversos paises em fazer a diferenca.

Obrigado a todos aqueles que nos apoiaram ao longo deste percurso para fazer chegar ao nosso publico mensagens
que melhoram a saude e salvam vidas. Alguns de vds sao mencionados neste relatério, outros preferem permanecer

anénimos, mas a todos vos estamos imensamento gratos.
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QUEM SOMOS

Visdao: um mundo onde as pessoas tém o conhecimento e a motivacdo para levar vidas
mais saudaveis

Missao: a DMI cria campanhas baseadas em dados cientificos, que promovem a mudanca
de comportamentos para melhorar a saude e salvar vidas. Desenvolvemos campanhas
escalaveis para maximizar o seu impacto e rentabilidade.

Abordagem: usamos narrativas para motivar mudangas. Usamos ciéncia para testar o
impacto das nossas intervengdes, replicando aquelas com maior impacto. Temos parcerias
com governos, emissoras de radio e televisao, produtores criativos, académicos e ONGs
altamente eficientes, para multiplicar e potencializar o impacto do nosso trabalho.

A NOSSA METODOLOGIA: SATURATION+

SATURACAO

A intensidade é fulcral
para qualquer estratégia
de publicidade comercial,
mas tem sido um elemento
subestimado nas campanhas
de saude publica. Os dados
que recolhemos indicam que
ha uma forte correlagao entre
a frequéncia da transmissdo,
a duracdo da campanha e
0 impacto das mensagens.
Para cada campanha de radio,
transmitimos 0s Nnossos spots
de 60 segundos entre 6 a 10
vezes por dia, cada um em
varios idiomas, com transmissao
até 365 dias por ano. Também
nos certificamos que usamos
estacdes com a maior audiéncia
possivel para aumentar o Nosso
alcance.

CIENCIA

Valemo-nos de investigagao
cientifica para garantir que
impactamososcomportamentos
mais importantes. Conduzimos
estudos formativos
aprofundados para entender
as barreiras a mudanca de
comportamento  dentro do
nosso publico-alvo, e usamos
modelos para estimar o impacto
das mensagens, alocando
tempos de transmissao de
acordo com os resultados.
Testamos as mensagens antes
e depois da transmissdao para
garantir que o publico se revé
nelas e para as melhorarmos.
Avaliamos escrupulosamente o
impacto das nossas campanhas
usando estudos randomizados
controlados, ou, quando possivel,
técnicas quase-experimentais.

HISTORIAS

O cérebro humano responde a
emocao de forma mais intensa
do que a informacdo simples.
O drama usa a emoc¢ao para
influenciar comportamentos e
decisdes. Transmitimos histdrias
que reflectemn as vidas da
nossa audiéncia. Incorporamos
mensagens-chave nos
momentos de maior carga
emocional, para que o publico
retenha essas mensagens como
a licao mais importante. Todo
0 Nnosso conteudo é produzido
em linguas e dialectos locais,
por actores locais e pre-testado
junto dos nossos grupos-alvo,
garantindo que estes se revém
nas nossas mensagens.




PROJECTOS 2013-2020

Addressing Stunting in Tanzania
Early (ASTUTE)

Tanzdnia

Uma campanha de TV e radio sobre
nutricao materno-infantil e desen-
volvimento na primeira infancia
financiada pelo Ministério de Desen-
volvimento Internacional Britanico
(em inglés, DFID), com a DMI actu-
ando como parte de um consoércio
liderado pela IMA World Health

Enfance
Costa do Marfim

Campanha de radio e video para
telemovel sobre o desenvolvimento
na primeira infancia (em inglés, Early
Childhood Development, ou ECD)
financiada pelo Grand Challenges
Canada (GCCQ), a Saul Foundation e os
financiadores da iniciativa Transform-
ing Education in Cocoa Communities
(TRECC) - a Jacobs Foundation, a UBS
Optimus Foundation e a Bernard Van
Leer Foundation

Intensaude
Mogcambique

Campanha de radio de saude
infantil financiada pela Unorthodox
Philanthropy, Swiss Development
Cooperation, Fondation Botnar,
GiveWell, Founders Pledge e pela
Mulago Foundation

Malezi Il
Tanzdnia

Campanha de radio e video para
telemovel sobre ECD, em parceria
com a Elizabeth Glazer Pediatric Aids
Foundation (EGPAF), financiada pela
Hilton Foundation

Mettons le Paludisme sur la Touche
Burkina Faso

Campanha de radio de saude

infantil incentivando a procura de
tratamento para a malaria, financiada
por doadores individuais e pela
GiveWell

Programme d’Appui a la Sécurité
Alimentaire et Nutritionnelle,

a I’Agriculture Durable et a

la résilience au Burkina Faso
(PASANAD)

Burkina Faso

Campanha de nutricdode TV e
telemovel em parceria com o Groupe
de Recherches et d'Echanges
Technologiques (GRET), financiada
pela Comissdo Europeia

Programme Sectoriel Eau et
Assainissement (PROSCEAU)

Burundi

Agua, saneamento e higiene (em
inglés, Water, sanitation and hygiene,
ou WASH), campanha de radio e
video para telemadvel financiada

pela Deutsche Gesellschaft fur
Internationale Zusammenarbeit
(GlZ), encomendada pelo Ministério
Federal Alemao de Cooperagado
Econdmica e Desenvolvimento (BMZ)

Sahel Women's Empowerment and
Demographic Dividend (SWEDD)

Burkina Faso, Chade, Costa do
Marfim, Mali, Mauriténia e Niger

Campanha de TV, radio e redes
sociais financiada pelo UNFPA, Banco
Mundial e OMS sobre planeamento
familiar

Saving Lives Burkina Faso
Burkina Faso

Campanha de radio de saude infantil
financiada pela The Light Foundation

Women’s Integrated Sexual Health
(WISH2ACTION)

Etiopia, Madagdscar, Malawi, Mogam-
bique, Tanzdnia, Uganda, Z&dmbia
Campanha de planeamento familiar
de TV, radio e video para telemavel
conduzida pela DMI como parte do
consdrcio WISH2ACTION, liderada pela
International Planned Parenthood
Federation (IPPF) e financiada pelo
DFID

TB Reach
Mocambique

Campanha de radio sobre

Stop TB

Zaka
Burkina Faso
Campanha de planeamento

familiar financiada por um
doador individual

COVID-19 Rapid Response Fund
(COVID-19 RRF)

Burkina Faso, Costa do Marfim,
Etidpia, Madagdscar, Malawi,
Mocambique, Tanzdnia, Uganda e
Zambia

Uma resposta a necessidade

de mensagens de mudanca de
comportamentos distribuindo
informacgdes coordenadas e eficazes
durante a pandemia COVID-19 com
financiamento de varios doadores.
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De 2015 a 2018, a DMI conduziu um estudo randomizado controlado em
aglomerados para testar se os meios de comunicagao de massa podem
aumentar a taxa de prevaléncia de métodos contraceptivos modernos
no Burkina Faso, onde quase um tergco das gravidezes sao nao-planeadas
(Guttmacher Institute, 2011). A analise do projecto foi liderada por Rachel
Glennerster, ex-Diretora Executiva do Laboratério de Acgcao contra a
Pobreza Abdul Latif Jameel (J-PAL).

O trabalho de campo, com base em entrevistas de inicio do estudo e de
fim do estudo, e com a participagao de 7000 mulheres em 16 grupos, foi
conduzido pelo Innovations for Poverty Action (IPA). O financiamento
para este teste inovador foi concedido pelo Global Innovation Fund,
Development Innovation Ventures e um doador individual.
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dias por spots por
ano dia

A INTERVENCAO

A campanha de radio da DMI incluiu spots de radio
de 60 segundos, transmitidos 10 vezes por dia, cada
um nos cinco dialetos locais. Todos os spots tiveram
por base um estudo formativo abrangente na qual
se investigaram as normas sociais e as barreiras de
aceitacdo, e se analisaram as reacgdes aos spots
antes e depois da transmissdo.

Adicionalmente, foram transmitidos programas de
radio interactivos trés vezes por semana, Nos quais
0 publico podia participar por telefone e discutir os
seus medos, crengas e incertezas com 0s seus pares,
€ ouvir as respostas fidedignas de especialistas de
saude.

programas
interactivos
por semana

estacoes

idiomas .
parceiras



TESTE: ERC DE PLANEAMENTO FAMILIAR

0S RESULTADOS
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A HISTORIA DE SIENOU

O marido de Sienou recusou-se a deixa-la usar
métodos de contracepgao depois de ouvir rumores
de que estes podiam deixar as mulheres doentes e
estéreis. Sienou engravidou quando a sua crianga
mais nova ainda era bebé e, como resultado, a sua
saude foi prejudicada. Nao conseguia trabalhar
e a familia passou por momentos dificeis. Foi
guando Sienou ouviu a “Tia Odile” a apresentar
um programa da DMI na radio sobre planeamento
familiar, que se sentiu com poder para convencer
0 seu marido da seguranca e beneficios da
contracepcao moderna. Desde entdo, ela tem
usado um implante e consegue controlar o
espacamento entre o nascimento dos filhos. A sua
saude melhorou e conseguiu voltar a trabalhar.

Odile com Sienou e a sua crian¢a mais nova



DIFICULDADES DE
DESENVOLVIMENTO
INFANTIL NA TANZANIA

A DMI conduziu uma campanha
de nutricao e desenvolvimento
na primeira infancia na Tanzania
como parte do projeto do DFID
para lidar com o atraso no
crescimento infantil da Tanzania
(ASTUTE), liderado pela IMA

World Health e financiado pela
UNICEF, que decorreu entre
Agosto de 2014 e Maio de 2020.

Uma imagem de ‘Fish’, um episodio da nossa

série de TV para o ASTUTE. Neste episodio, o
avé brinca com o provérbio “de pequenino se
torce o pepino” para demonstrar a importancia
do desenvolvimento do cérebro numa crianga
enquanto ainda é jovem.

A INTERVENCAD

A DMI transmitiu dramas de um minuto na
radio, 10 vezes por dia, na Zona do Lago da
Tanzania (Kagera, Kigoma, Mwanza, Geita
e Shinyanga) e nacionalmente através da
Radio Free Africa. Os 145 spots de radio
foram complementados por 4 spots de TV
transmitidos em estag¢des nacionais. A meio
do projeto, a UNICEF apoiou uma extensao
da campanha as Terras Altas do Sul (Mbeya,
Iringa, Songwe e Njombe).

Os spots davam conselhos praticos aos
ouvintes sobre como tornar os seus filhos
“mais inteligentes, saudaveis e bem-
sucedidos”, sendo a maior parte destes
conselhos nutricionais. Os spots eram curtos,
realistas e usavam a emogao, o humor e o
suspense para convencer o publico-alvo
a adoptar comportamentos saudaveis.
Os spots exploravam a forte cultura oral
da Tanzania e abordavam a dinamica de
género subjacente que afecta atrasos no
crescimento.
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TESTE: ASTUTE

0S RESULTADOS

A campanha alcancou melhorias importantes em varios
indicadores: aleitamento materno, nutricdo materna
e desenvolvimento na primeira infancia. Pode ver
alguns exemplos de seguida, extraidos de inquéritos
desenvolvidos junto de 5000 familias, antes e depois
da campanha, ilustrando as alteragdes ao longo de um
periodo de 30 meses:

Criangas alimentadas Aumento de 79% <0.001
exclusivamente a leite materno | para 92% (13 pontos
percentuais)

Maes tiveram uma Aumento de 7% para 20%

alimentacdo mais diversificada | (13 pontos percentuais)

durante a ultima gravidez

O parceiro ajudou Aumento de 41%

frequentemente com tarefas para 50% (9 pontos

domésticas durante a gravidez | percentuais)

O envolvimento da mae com a | Aumento de 47%

aprendizagem da crianga para 79% (32 pontos
percentuais)

Neste episodio da série de TV ASTUTE,
‘Fence’, o avd surpreende os vizinhos a espiar
0s seus netos, para aprenderem o segredo
da boa saude das criangas. O avé explica
que o bebé estad forte e saudavel porque a
mde estad exclusivamente a amamentar.

Para muitosdestesindicadores, nofinaldoestudotambém
observamos fortes indicios de uma correlagdo com uma
relatada exposicao a campanha, evidenciando que parte
desta mudanca pode ser atribuida a intervengao. Os
resultados desta analise facultam provas empolgantes de
que os potencialmente dificeiscomportamentosfamiliares
habituais como a nutricdo, a participagao do marido
nas tarefas domésticas, ou o estimulo cognitivo diario
nas criangas mais jovens, podem ser substancialmente
impactados pelas campanhas da DMI.

QUEBRAR BARREIRAS DE
COMUNICACAD NA AFRICA
SUBSARIANA

Em maio de 2019, a DMI publicou
os resultados do seu estudo sobre
‘videos virais' no Burkina Faso
(Swigart et al, 2019). Muitas zonas
da Africa Subsaariana tém acesso
limitado a TV, a internet e por vezes
até a radio. A omnipresenca dos
telemodveis, até nos lugares mais
remotos, pode ser parte da solucgao.
Os videos tém o potencial de “se
tornarem virais” se forem partilhados
entre telefones, usando o Bluetooth
ou cartdes SD. Mas como fazer com
qgue um video de saude publica se
destaque entre milhdes de outros
videos na internet? Pensamos que
produzir filmes em linguas/idiomas
minoritarios - linguas/idiomas
em que nenhum filme foi feito -
atrairiam muita atencao.

* o TESTE: VIDEOS VIRAIS

Em 2014 testamos esta abordagem
num pequeno spot piloto na regiao
de Gaoua, no Burkina Faso, com
o financiamento da Fundagao
Bill e Melinda Gates. Partilhdamos
oito videos por meio de uma
rede de distribuidores - incluindo
mecanicos, vendedores de lojas e
outros membros da comunidade
empresarial que tém uma grande
base de clientes em areas rurais.
Os resultados mostraram que no
final do ensaio de 6 meses, e apos
a distribuicdao de 356 cartdes SD,
quase um terco da populagao nas
zonas de intervencao tinha visto
os videos. 50% das mulheres que
viramm os videos nao possuiam
telemovel.

Este foi um resultado
extremnamente promissor. Existem
mais de 2000 linguas em Africa, a
maioria das quais nunca teve filmes
profissionais feitos nas mesmas.
Isto temm um grande potencial
para campanhas em areas mais
remotas.
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TESTE: ENFANCE

DESENVOLVIMENTO INFANTIL NA COSTA DO MARFIM

Na Costa do Marfim, a DMI esta a realizar uma campanha
inovadora, Enfance, para melhorar os comportamentos
parentais, usando meios de comunicagdao de massa e
tecnologia maovel.

O Enfance visa progenitores nas regides de cultivo de cacau
no sudoeste da Costa do Marfim, e pretende fazer chegar
mensagens sobre o desenvolvimento na primeira infancia
(ECD) usando a radio e videos para telemovel, partilhados
com cuidadores por meio de uma rede de parteiras locais.
Os videos sao dobrados nos idiomas locais e partilhados
em cartdes SD e via Bluetooth, portanto, a partilha nao esta
dependente da internet, que muitas vezes é proibitivamente
cara para estas comunidades. O programa comegou em
Maio de 2019 e tera a duragao de 18 meses.

A campanha faz parte do investimento do TRECC Steering
Committee (Jacobs Foundation, a Bernard van Leer
Foundation e a UBS Optimus) nas comunidades de cultivo
de cacau na Costa do Marfim e recebe apoio adicional do
Grand Challenges Canada e da Saul Foundation.

O Innovations for Poverty Action (IPA) estd a conduzir um
estudo randomizado controlado para avaliar o efeito dos
videos para telemovel nos comportamentos praticados pelos
pais que estimulam o desenvolvimento na primeira infancia.

0 CONTEXTO D0 CACAU

De acordo com a UNICEF, menos de
10% das criangas com idades entre os
36 e 0s 59 meses na Costa do Marfim
estdao inscritas em programas de
educacdo infantil. Este problema é
particularmente acentuado para as
criangas nas comunidades de cultivo
de cacau da Costa do Marfim.

Os produtores de cacau sobrevivem
em geral de menos de 0,50 ddlares
americanos por dia, € a maioria vive
em campos de trabalho, isolados
dos servicos e das infraestruturas
gue as areas urbanas e periurbanas
oferecem. Consequentemente,
as criangas gue crescem nessas
areas Ndo tém muitas vezes acesso
a aprendizagem e aos cuidados
precoces, com consequéncias
adversas para o seu desenvolvimento.

Uma foto do episodio 5, Angelin ficou
louco’, em que a avo encontra o seu
filho Angelin a brincar com a sua
filha, e pensa que ele ficou louco! Até
que o seu irmdo, Jean, a convence de
que brincar com as crian¢as ajuda
no seu desenvolvimento.




SCALE: SAVING LIVES IN BURKINA FASO SCALE: SAVING LIVES IN BURKINA FASO
UMA INTERVENCAO ECONGMICA PARA SALVAR VIDAS A ESCALA NACIONAL RESULTADDS DO ERC DE
SOBREVIVENCIA DE CRIANCAS

O 1° ano da nossa campanha 2011-

2015 apresentou o0s seguintes

aumentos nas zonas de

intervengao em comparagao com
as de controlo:

Mais . . o

eficazes disponiveis para salvar

0 CE EE s el as vidas das criangas, ja que

umaléria (p <0,001) ¢as Ja 9
custa apenas entre 7 e 27 ddlares

Os economistas da London School
of Hygiene and Tropical Medicine
estimam que esta é uma das
intervenc¢des mais econdémicas e

De 2011 a 2015, a DMI conduziu
o primeiro estudo randomizado
controlado (ERC) sobre os efeitos
de uma campanha de meios
de comunicagdo de massa em
comportamentos de saude.

: ' . / " " . w Mais americanos para cada ano de vida
;) E!Qdc; ad\{a.hg(t; uma .dcadmpanga - . e, S o 390/ de consultas de saudavel acrescido.
e radio dirigida a cuidadores de A : - neumonia (b < 1
criangas menores de 5 anos no ﬂp (p <0,001)

Gragas ao apoio da GiveWell,
da The Light Foundation e de
doadores individuais, a DMI foi
capaz de expandir a campanha

BurkinaFasoquecobriuumagrande e e I o may S ? Mais

variedade de comportamentos de = Lo 1 g l] de consultas de
salde materno-infantil, com énfase ==~ ol s 73/[] diarreia (p <0,001)

na procura de tratamento para

L L e ; =B LS a nivel nacional e ird executa-la
as trés principais causas de morte ; ; - - .

. . : __ durante 2 anos, até setembro de
de criangas com menos de 5 anos: . = - 5021
malaria, diarreia e pneumonia. : oG ' - '

vidas salvas
numa campanha
de 3 anos




SCALE: SAVING LIVES IN MOZAMBIQUE

A DMI| também levou a sua
campanha de sobrevivéncia
infantil até Mocambique apods
0 sucesso do ensaio clinico
randomizado no Burkina Faso.

IntenSaude foi uma campanha
de radio de dois anos financiada
pela Unorthodox Philanthropy, a
Swiss Development Corporation,
a Botnar Foundation, a GiveWell,
a Founders Pledge e a Mulago
Foundation.

Os resultados completos
estarao disponiveis até o final
de 2020, mas os resultados
preliminares tém sido positivos,
e temos o prazer de anunciar
que o financiamento para uma
extensdao de mais dois anos
deste projeto foi fornecido pela
The Light Foundation.

ESCALAR UMA CAMPANHA DE
PLANEAMENTO FAMILIAR DE
SUCESSO

Apds o estudo randomizado
controlado (ERC) de
planeamento familiar da DMI
no Burkina Faso, obtivemos o
financiamento de um doador
para realizar um estudo de 12
meses de Janeiro de 2019 a
Dezembro de 2019.

A campanha foi posteriormente
estendida por mais 3 anos para
aumentar a taxa de prevaléncia
de métodos contraceptivos
modernos (MCPR) no Burkina
Faso.
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Esta nova campanha de
3 anos iniciada a Janeiro
de 2020 recebeu o nome
de projecto “Zaka". Zaka
significa “familia/casa” em
Mooré, uma das linguas mais
faladas no Burkina Faso.

Esta extensdo ira permitir
transmitir spots de radio
para promover a adopg¢ao do
planeamento familiar em 33
estacgOes de radio, cobrindo
80% do Burkina Faso. Esta
intervencgao ajudara o
Governo de Burkina Faso a
cumprir metas ambiciosas
de planeamento familiar
articuladas no seu mais
recente relatério sobre o
topico, ou seja, um aumento
do numero de utilizadores
de contraceptivos de 36%
nos proximos trés anos (de
960.000 para 1,3 milhoes).




SCALE: WISH2ACTION SCALE: WISH2ACTION

ESTUDO DE CASO NO UGANDA: A HISTORIA DE SAMALIE

2

A DMI é parceira do programa
Women's Integrated Sexual
Health (WISH) financiado pelo
DFID. Este investimento de
200 milhodes de libras estrelinas
em 27 paises, visa melhorar a
vida de milhées de mulheres
e raparigas jovens por meio
de cuidados de saude sexual
integrados e holisticos.

Istoirdcapacitarasmulheresem
alguns dos paises mais pobres
do mundo a planearem quando
terdo filhos, a continuarem a
sua educagao e a conseguirem
melhores empregos,
permitindo-lhes contribuir para
o desenvolvimento econdmico
do seu pais.

PROGRAMA INTEGRADO DE SAUDE SEXUAL PARA MULHERES

3

Depois de saber que Samalie (28,
Uganda) estava gravida, o seu
parceiro abandonou-a e deixou-a
sozinha a criar a sua crianga. Desde
entao, Samalie conheceu o seu actual
parceiro e, juntos, tiveram mais duas
criangas. Preocupada com o facto
de poder engravidar novamente
enquantoaindaamamentava,Samalie
ficou interessada em experimentar
métodos de planeamento familiar,
depois do seu parceiro ter ouvido os

anuncios da DMI na radio...

Somalie a partilhar a sua historia com
a Gerente Sénior de Campanhas da
DMI Uganda

“Eu queria espacar os meus filhos,
mas tinha medo de falar com meu
marido sobre contracepg¢do porque
ndo sabia qual iria ser a reagdo
dele.

O meu marido é ouvinte de radio
e, durante os intervalos dos jogos
de futebol, costumavamos ouvir
anudncios  sobre  planeamento
familiar na Central Broadcasting
Radio. Um dos favoritos dele
tem o director de uma empresa
a dirigir-se aos homens sobre
planeamento familiar, e como é
da sua responsabilidade garantir a
saude das suas familias; o outro é
sobre um homem que estd farto da
saude precdria da sua familia, por
causa dos muitos filhos que tem e
que tém nascido sem intervalo.

Depois disto, informou-me como
gostaria  que eu adoptasse
meétodos de contracepg¢do para nos
permitir espacar mais 0S Nossos
filhos. Fiquei muito entusiasmada.”
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SCALE: WISH2ACTION

ESTUDO DE CASO NO UGANDA: 0 CAMPO DE REFUGIADOS BIDI BIDI

Lar para mais de 270 000
refugiados, o campo Bidi Bidi
no noroeste de Uganda é o
segundo maior campo de
refugiados do mundo. Embora
existamm unidades de saude
dentro do campo, ha uma clara
falta de informagao, educagao e
comunicagao direccionados as
comunidades de refugiados, e
ainda menos noidioma principal
que usam, o arabe juba.

Uma residente do campo de
refugiados Bidi Bidi durante a
gravagdo de um dos spots sobre
espagcamento de nascimentos
da DMI em drabe juba.

SCALE: WISHZACTION

Este ano, a nossa equipa
no Malawi comecou a
produzir uma série de
conversas inspiradas no
programa da BBC Radio
4, The Listening Project,
onde sao gravadas
conversas intimas de
vidas reais, sobre as
experiéncias dos jovens
com o planeamento
familiar. Estas conversas
sao depois transmitidas
com o oObjetivo de

educar os ouvintes e
estimular discussdes
mais abertas sobre o
planeamento familiar.

ESTUDO DE CASO NO MALAWI: PROJETO OUVINTE

Trecho de uma conversa
entre Agostinho e Rodrick
(foto abaixo), dois jovens que
participaram do projeto

Augustine: O problema que ten-
ho é que um dia a minha mae en-
controu-me com aquilo.

Rodrick: Preservativos, podes
dizer... somos sé nos dois aqui.

Augustine: Ela encontrou-me
com eles e disse que nao queria
voltar a ver-me com aquilo. Eu sei
que eles gostam de mim, mas ela
acha que me estou a perder.

Rodrick: Pois.

Augustine: Mas eu ndo sou as-
sim. Hoje em dia acho que ela
perdeu a fé em mim, nao sei
como lidar com isso.

Rodrick: O problema é que os
NOSSOS pais gostam muito de nds
e confiam muito em nos, parece
que elestém expectativas daquilo
gue podemos e nao podemos
fazer. Mas esquecem-se que nao
estamos sempre com eles. Por
exemplo, quando dormiste com
a tua nhamorada, eles estavam 13?
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PARCERIAS: PASANAD
SEGURANCA ALIMENTAR E NUTRICAO NO BURKINA FASO

A DMI colaborou com a ONG francesa
Groupe de Recherches et d'Echanges
Technologiques (GRET), no Programa
d'’Appui a la Sécurité Alimentaire,
Nutritionnelle et a [I'Agriculture
Durable et a la résilience au Burkina
Faso (PASANAD). O objetivo desta
iniciativa financiada pela Unido
Europeia € melhorar a seguranca
alimentar e nutricional nas provincias
de Mouhoun e Nayala da regido de
Boucle du Mouhoun no Burkina
Faso, incentivando, por exemplo, a
producdo de colheitas diversificadas,
dietas diversificadas e amamentagado
exclusiva de criangas peqguenas.

A DMI conduziu uma campanha de
meios de comunicacdo de massa
durante um periodo de 18 meses
para apoiar o PASANAD. Os temas
contidos na campanha incluiram
mensagens  sobre  nutricdo e
agricultura por meio de spots de
radio e quatro videos para telemovel.

Produzido em cinco idiomas: mooré,
jula, bwamu, san e francés. Os
anuncios de radio foram transmitidos
em cinco radios comunitarias ao
longo de um periodo de doze meses,
a partir de abril de 2019, ao passo
que a distribuicao dos videos para
telemovel foi realizada pelo GRET.

Os videos para telemodvel foram
dirigidos pela premiada realizadora de
cinema burquinense, Apolline Traoré.
O projecto marcou a nossa primeira
colaboragdao com Apolline e os filmes
produzidos foram extremamente
bem-recebidos no Burkina Faso. A
sua direc¢cao combinou uma forte
compreensdao do contexto cultural
com excelentes performances dos
actores.

DESE

PARCERIAS: MALEZI Il

NVOLVIMENTO NA INFANCIA NA TANZANIA

A\

Uma imagem da nossa
série de filmes para o
projecto Malezi Il. Os
filmes mostram uma
profissional de saude

a visitar familias e a
demonstrar boas praticas
de ECD. Ela mostra

como brincar, conversar,
disciplinar positivamente
e elogiar as criangas, e
explica os seus beneficios




26

PARCERIAS: PROSECEAU

AGUA, SANEAMENTO E HIGIENE NO BURUNDI

A DMI esta a trabalhar em parceria
com a Cruz Vermelha para distribuir
agua, saneamento e higiene no
Burundi, como parte do Programa
Sectoriel Eau et Assainissement
Burundi (ProSecEau), um projeto
financiado e dirigido pela
Gesellschaft  fur  Internationale
Zusammenarbeit (GlZ), incumbido
pelo governo alemao.

A campanha da DMI de radio e video
para telemodvel, com uma duracgao
de 16 meses, foca-se nas provincias
de Rumonge, Bururie Mwaro, e serve
de complemento ao projeto mais
amplo do ProSecEau. Os videos para
telemodvel sao distribuidos por uma
ampla rede de voluntarios da Cruz
Vermelha. As mensagens focam-se
no transporte, armazenamento e
manuseio de agua potavel, lavagem

de maos em momentos criticos e o
uso e manutencgao de latrinas.

Esta é Bukuru, a gémea da série de animagdo WASH. Neste
episédio, ‘Mdos sujas deixam-te doente’, Bukuru e o seu irmdo Q\
gémeo, Butoyi, aprendem a lavar as mdos corretamente

Dois dos videos sao animag¢des com instrugcdes que mostram como
construir € manter uma latrina ecoldgica, e seis sao animacgoes
dramaticas que contam a histéria de dois gémeos atrevidos. Uma dessas
animacodes, sobre os gémeos a aprenderem a lavar as maos na escola,
foi selecionada para o prestigioso Festival Internacional de Cinema
Animado de Annecy em 2020.

PARCERIAS: TB REACH

A DMI obteve financiamento da
Stop TB Partnership para conduzir
uma campanha de radio sobre a
tuberculose (TB) na provincia da
Zambézia, em Mocambique. A
campanha, que durara 15 meses, ira
ser transmitida pela antena regional
da Radio Mogambique, bem como
em varias radios comunitarias a partir
do final de 2020, tem como objectivo
melhorar a consciencializagao sobre
0s sintomas, encorajar o0s testes,
promover a adesao ao tratamento e
abordar os mitos e estigma em torno
da doenga.

A fim de garantir uma articulagao
eficaz entre o aumento esperado na
procura de servicos de tratamento
da TB e a disponibilidade de testes e
tratamento de TB, a DMI trabalhara
em estreita colaboragdo com o
Programa Nacional de Controlo da
Tuberculose de Mogcambique e a ONG
local Ajuda de Desenvolvimento de
Povo para Povo (ADPP).

ACABAR COM 0S MITOS EM MOCAMBIQUE

TB EM MOCAMBIQUE

Com

pessoas infetadas
por cada

Mocambique tem a quarto maior
taxa de incidéncia de TB no
mundo.

Morrem

pessoas de tuberculose por ano
em Mocambique, e

dos casos permanecem por
detectar.
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ARESPOSTA DA DMI AQ NOVO CORONAVIRUS EM AFRICA

Dado o provavel impacto da COVID-19 em Africa, a DMI estd actualmente a mobilizar todas
as suas equipas dos varios paises no continente para promover a higiene, o distanciamento
social e a protecgcao dos mais vulneraveis através da radio, TV e plataformas moveis. A DMI
ja estd a transmitir as campanhas COVID-19 no Burkina Faso, Etidpia, Madagascar, Malawi,
Mocambique e Tanzania. O nosso objectivo é estender esta campanha a Costa do Marfim,
Uganda e Zambia o mais rapido possivel. Trabalhamos directamente com os Ministérios da
Saude e recebemos orientacdo direta do CDC de Africa e da OMS. A DM estd bem posicionada
para realizar este trabalho, ja que possui escritérios, funcionarios experientes, e boas relacdes
com os meios de comunicagao de massa e os Ministérios da Saude nos nove paises em que
operamos.

Temos a sorte de ja termos recebido fundos da GiveWell, da Skoll Foundation, da UBS Optimus
Foundation e da Mulago Foundation, bem como de varios doadores privados. Isto permitiu-
nos comegar a trabalhar rapidamente, enquanto procuramos fundos adicionais.

A DMI continuou a desenvolver os seus projetos existentes tanto quanto possivel, devido a
persistente importancia da agua, saneamento e higiene, nutricao, planeamento familiar,
sobrevivéncia infantil e intervengdes para o desenvolvimento na primeira infancia. A crise do
ébola mostrou que é vital continuar com as campanhas de salde existentes, caso contrario, as
pessoas morrem desnecessariamente de outras doencas. Portanto, estamos determinados a
seguir as recomendacgdes da OMS e continuar as nossas campanhas nesses topicos.

CoviD-19
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RESUMO FINANCEIRO
FINANCIAMENTO DE 11.996.525 LIBRAS ESTRELINAS PARA NOVOS

The Light
Foundation,
GiveWell e doadores
Individuais

Wellcome e
The Light
Foundation

The Light
Foundation

Doador
individual

Saving Lives no Burkina

Esta € uma replicacao da
campanha de sobrevivéncia
infantil da DMI, que demonstrou
através de um ERC aumentar os
comportamentos de busca de
tratamentos que salvam vidas ®

Campanha TB Reach em Mocambique

Esta campanha de radio sobre
a tuberculose vai comegar em
2020 na provincia da Zambézia

Saving Lives em Mozam-

Esta intervencao ira aumentar
0s comportamentos de procura
de tratamento que salvam
vidas em Mogcambique

Zaka no Burkina

Esta é uma replicagdo da campanha
de planeamento familiar da DMI, que
demonstrou através de um estudo
randomizado controlado poder
aumentar a aceitacao de métodos

30 Projetos garantido em 2019-2020* contraceptivos modernos

0BRIGADO A TODOS 0S FINANCIADORES DAS NOSSAS CAMPANHAS 2019-2020

GLOBAL "\ SAUL FOUNDATION L+ i s %

giz U g
. R hehaaga ,.' INNOVATION | .
TR e cuser @) o THE LIGHT RECC “Emmmme Ve Jndimms =
PediatricAIDS  rouwoarion AT
Foundation WorldHealth
S ondation P
H = BOTNAR AN |
Sl uKaid THE LIFE YOU
from the British people BAN SAVE

3



Development Media International, Unit R, Reliance Wharf, Hertford Road, London, N1 5EW, UK
Development Media International Associates CIC, Community Interest Company no. 6069322
Development Media International Ltd. Company no. 5411295



‘\‘ .' |
IREMOS MANTER:

™

.‘ s W

o

-

- v
“Ninfo@developmentmedia.net
S 5 : '

AR T
g
@ 2 Nge

r =

. L



